Ficha de curso

Expte: 09/999.025

NOMBRE: | PRODUCCION DE ELEMENTOS RADIOFONICOS CREATIVOS

N° horas:| 120 | NCalum.:| 16 Inicio: | 3/02/2010 | Fin: | 25/03/2010 | Horario:| 17 -21H
Lugar: ZARAGOZA

‘ La inscripcién sélo se realiza rellenando en Internet la ficha de inscripcion: Enlace a la Ficha de inscripcion

El plazo de inscripcidn se cerrard unos 20 dias antes del comienzo previsto del curso, en ese momento se citard a todos los preinscritos
para realizar la seleccion al curso, en la que se valoraran los resultados de la prueba y el curriculum.

OBJETIVOS:

Estimular el interés por la creatividad y la expresion libre en el medio radio. Conseguir llamar la atencion del oyente
por medio de ideas originales y métodos de captura de la atencidn lo mas novedosos posibles utilizando para ello
los medios técnicos y humanos que tengamos a nuestra disposicion en cada momento. Conocer los diferentes
métodos de realizacion radiofonica, asi como las herramientas y recursos necesarios para convertir una simple idea
en un producto radiofonico.

A QUIEN VA DIRIGIDO:

Este curso estd dirigido a personas con inquietudes creativas relacionadas o no con el medio radiofénico.
Estudiantes de periodismo, comunicacion audiovisual y en general a cualquier alumno de grado medio o superior
con ganas de complementar sus conocimientos con actividades de desarrollo creativo y quieran ampliar sus
conocimientos y aptitudes creativas aplicadas a la radio.

PROFESORADO:

Chuse Fernandez.

Desde 1980 en contacto con el mundo de la creatividad e innovacion en los medios radiofonicos y digitales.

Inicia su andadura profesional como colaborador en programas especializados en creatividad e interactuacion con el
oyente. Pone en funcionamiento el concepto de "Radio Total" adaptado a la FM en la década de los 80.

Ha realizado programas de experimentacion radiofénica para emisoras como Radio Nacional de Espafia, Antena 3 0
Radio 80. Ha impartido seminarios y cursos sobre radio y podcast y ha puesto en marcha el Taller Creativo de
Radio, experiencia nueva en Aragdn para la realizacion de productos radiofonicos innovadores.

EQUIPAMIENTO:

Mezclador Digital con médulos de control, preescucha e intercomunicacion

Controlador de Comunicaciones

Equipo informatico completo con Audacity y/o Adobe Audition

Doble reproductor CD

Doce puestos individuales con equipo informéatico completo con tarjetas de audio profesional
Control de sonido y cabina de locucion similar a las existentes en Aragdn Radio

PROGRAMA COMPLETO:

TEMA 1. Modelos creativos de radio. Ejemplos.
- Conceptos.

- Caracteristicas.

- La audiencia participativa en la radio creativa.

- La investigacion de audiencias.

- Métodos y técnicas creativas aplicadas a la radio.
- Condicionamientos internos, externos.

- Modelos de programacion.

- La radio férmula, convencional, tematica, creativa.
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Los medios de comunicacién dan mucha importancia a los datos de audiencia, puesto que necesitan saber cuanta
gente los escucha (caso de la radio), los ve (caso de la television y el cine) o los lee (caso de los medios impresos).
Pero no s6lo eso, sino que, ademas, necesitan conocer qué tipo de personas estan al otro lado del aparato receptor o
de los ejemplares vendidos.

Es lo que se llama el perfil de la audiencia. En este apartado vamos a explicar cuéles son los estudios que analizan
las audiencias en radio y como captar a la audiencia a través de modelos creativos de radio.

Como actividad practica de este tema se propondra a los participantes en el curso que, a partir de lo explicado,
formen grupos de 3 personas y disefien una parrilla programatica semanal (de lunes a domingo) aplicando los
modelos de creatividad estudiados.

La parrilla, en la que constaré el titulo de cada programa, su hora de emision y su duracion, debera ir acompafada de
una breve explicacion sobre el contenido y los objetivos de cada espacio. También se hablara sobre el pablico al que
cada uno de los programas iria destinado.

TEMA 2. Creacién de contenidos alternativos. El directo en radio.
- Contenidos de la radio convencional.

- Generacion de contenidos alternativos.

- Creatividad en la radio actual.

- Estudio de ejemplos alrededor del mundo.

- La radio en directo.

- El falso directo.

- Alternativas a la radio convencional.

- Brainstorming. Generacion de ideas.

Estudiaremos las posibilidades creativas que tiene el medio radio, aplicando sistemas de brainstorming para la
generacion de ideas que puedan ser convertidas en productos radiofénicos.

Compararemos la radio convencional con la creativa, escuchando ejemplos de la radio que se hace actualmente en
Iberoamérica, las radios alternativas del mundo anglosajon y ejemplos de creatividad en nuestro pais.

La actividad base de este tema sera la creacion de espacios creativos de radio utilizando las ideas surgidas de los
brainstorming entre los alumnos, utilizando los elementos radiofonicos mas inusuales para dar cuerpo a espacios de
radio técnicamente viables.

TEMA 3. Publicidad y autopromocion creativa.
- Funciones.

- La cufia.

- El flash.

- La mencidn.

- La guia comercial.

- Cartelera.

- Publirreportaje.

- Microespacio publicitario.

- El programa patrocinado.

Desde la aparicion de la radio en 1924 se advirtio su potencial efecto en los oyentes, y surgieron los primeros
programas patrocinados, menciones a modo de historias 0 canciones pegadizas. Tres décadas después, se fue
abandonando por la aparicion de la television, de la imagen. Hoy, es el segundo medio en el ranking de audiencia
pero el cuarto en cuanto a inversion publicitaria.

Conoceremos los diversos tipos de publicidad radiofonica, asi como los elementos distintivos de las emisoras: cufas,
sintonias, jingles, promos, etc. Que se hacen en Espafia y el resto del mundo. Observaremos sus diferencias y
similitudes.
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La actividad practica de este tema sera la confeccion de diversas cufias y promos, utilizando los elementos conocidos
en este tema.

TEMA 4. Radio e internet. Podcast y streaming.
- DAB.

- Radio por Internet. Podcast.

- Codificadores y decodificadores.
- Streaming.

- MP3.

- Autoprogramacion.

- Radio a la carta.

- Participacion del oyente.

- Colaboracion y complicidad.

- Implicacion en el medio.

El mundo de la comunicacion ha sido uno de los sectores que, a lo largo del siglo XX, mas se ha transformado,
especialmente por la importante influencia que han ejercido las que se han venido en llamar Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion.

Contaremos via internet en videochat con la colaboracion de alguna de las escuelas de radio que actualmente
desarrollan su actividad creativa en Argentina, para conocer sus trabajos y experiencias aprovechando las
posibilidades de las ultimas tecnologias.

Conoceremos esas nuevas tecnologias y su aplicacion a la radiodifusion del siglo XXI.

A lo largo de todo el curso se realizaran programas de produccion propia de distinta duracion y contenido, realizados
en grupo y aprovechando las actividades practicas de los diferentes temas. Con ellos se realizaran streamings o
grabaciones que seran incluidas como podcasts en los archivos de TEA FM.
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